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稳中求进 不忘初心 续写南顺新篇章 — 访南顺香港集团董事总
经理梁玄博先生 
 

 

作为国内顶级专业面粉生产企业之一，南顺香港集团的产品品质绝对是业内一流

的，其对产品制作工艺和品质创新的精益求精更是受到客户的一致赞誉。半个多

世纪以来，南顺集团不仅推出了金像、美玫、皇冠等明星产品和马头、凯旋门、

单车、金钱、双桃、蓝鸟等核心品牌，还先后在广东省蛇口、江苏省宜兴、山东

省青州、江苏省金坛、四川省邛崃建立五大生产基地，最终奠定了其在烘焙界的

领先地位。近年来，在董事总经理梁玄博先生审时度势的带领下，南顺更以全面

布局展开了新时代发展的篇章。 

  在浩瀚的商海中，南顺香港集团可谓是海中蛟龙，作为一家有着完善管理体

制以及优秀企业文化的国际性企业，南顺的成功无疑给了其它企业不少的启迪，

而作为集团领航人，南顺董事总经理梁玄博先生的经验和智慧也令业内人士钦佩

不已。11 月 16 日，宜兴市宜兴大酒店宴会厅，江苏南顺特种粉项目（搬迁）签

约仪式隆重举行，在活动现场，我们有幸采访了南顺董事总经理梁玄博先生，从

他对职业的思考和深置于心的敬业精神，让我们对南顺的品牌精神与品质信念更

加敬仰！ 



 

 

 

 

 

 

  温雅的谈吐，折射出梁董深厚的文化

内涵；沉稳的举止，展示出梁董丰富的人

生阅历。梁先生出生在香港，后赴美国接

受了大学和研究生教育，经过刻苦学习，

获得了美国 Virginia Polytechnic Institute 

and State University 经济学学士学位及工商管理（市场学）硕士学位。优异的教育

经历，赋予了梁先生全球领先管理学和经济学理论。毕业后，梁先生顺利入职多

加《财富》500 强跨国企业公司工作，包括集清洁用品、食品、香薰、烘焙于一

体的综合集团公司美国莎莉集团及世界最大的食品生产商之一亨氏公司。“在这

些跨国企业工作，能够学习到很多，成长也很快，”在莎莉国际，梁先生深得集

团老总信赖，一干就是近二十个春秋，从市场部做到家庭用品及身体护理事务大

中华区总经理，积累了丰富的经营管理经验。 

 

  梁先生的西方教育经历，加上跨国公司提供的中国实践经验，让他对中国市

场发展需求有了深入研究，也让他得到了众多跨国集团的青睐。2012 年，面对



繁多的机会，梁先生最终选择了加入南顺香港集团，“加入南顺，是一种缘分”，

梁先生告诉我们，他在众多跨国企业中选择南顺的主要原因是他和南顺可以相互

提供经验和成长机会。“西式教育背景和跨国企业管理经验让我可以将自己的经

验应用于南顺的管理，而南顺作为一家饮誉国际的上市公司，拥有很多自己独特

的发展经验和理念，在这里我也可以学习更多关于企业管理和中国市场的知识。” 

 

  虽然当时的南顺在业内已经是声名显赫了，但刚刚进入南顺，梁先生还是发

现了南顺存在的问题。“当时的南顺可以说是正处于瓶颈期，从企业理念、产品

市场战略、企业定位以及管理顾客对品牌的期望等方面都与大趋势的发展存在着

一定差距”，于是刚一上任，梁先生就与团队所有人对南顺的整体情况进行了深

层次分析，分析以前出现的问题在哪里？今后的目标在哪里？经过一段时间的摸

索，梁总与其团队终于为南顺找到了一条适合时代和市场需求的发展之路。 

 

  “客户需要的是什么，只有真正搞懂这一点，我们才能抓住他们的心，”研

究顾客的期望，是梁先生为南顺走出瓶颈期制定的第一项任务。“从产品上说，

有关食品安全，品质永远是第一位的；从服务上讲，细致、全面的服务才是最吸

引人的。”于是，今天的南顺不仅成了高端面粉专业生产商领军人物，更将每个

客户的需求都考虑于心，为客户量身定制服务，由提供烘焙原料转变到提供解决

方案一站式服务，用品质和服务扩大了市场份额。 

 

  当然，除了产品品质和服务，产品的市场定位也是企业快速发展的重要因素。

面粉是基本的生活物质，拓展家用消费客户是市场趋势，也符合南顺的市场发展

策略。除了大型工业客户以及专业烘焙客户，南顺积极开发小包装面粉，随后拓

展电商渠道，走进了寻常百姓家。“工业工商路线要走，家用消费路线也要走，”

梁先生说，“两条腿走路一定比一条腿要稳、要快，这是亘古不变的真理。” 

 

  “团队的力量是企业发展的动力，企业的发展关键在于人才战略，”为了将

南顺打造成一个富有激情和创新精神的企业，梁先生还在南顺实行人才战略：让

创新、创意、激情、主人翁精神成为发展灵魂。梁先生告诉我们，从他担任集团

董事总经理的第一天起，就一直在宣扬“一条船”和“世上无难事，只怕有心人”

的理念。通过情绪管理、心理课程、团队建设等活动，南顺内部塑造了良好的团

队精神，建立了相互信任、工作热忱、积极进取的员工心态。“我经常和员工说，

要端正心态：企业发展的好，要稳，企业遇到困难，更要稳，”就是这种“稳中

求进”的心态让南顺在这几年里顺利扭转局面，摆脱困境，取得了巨大飞跃。     

 

  值得一提的是，由于梁先生拥有丰富的市场管理经验和完善的知识管理系统，

现在他同时担任河南工业大学兼任教授。 

 



  “南顺集团从成立之日起，就一直致力于卓越品牌的发展，成为所有客户最

可靠的合作伙伴，更是南顺矢志不渝的目标，”谈到南顺的发展，梁先生说到，

“企业提升后，走稳每一步是关键，”开发尖端产品，完善服务体系，走好工业、

家用两条路，稳中求进，不忘初心，始终坚持高标准，立足于自身已形成的技术

优势和质量优势，执着于高端品牌路线，在不断巩固自身在中国专用面粉市场地

位的同时，坚持做行业发展的风向标，是梁先生为南顺构筑的美好未来。 
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